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| . Cicle de seminaris i informes Ocupabilitat i Formacié

AQU CATALUNYA Universitaria
V'S
> Estudis de caracter transversal sobre ¢ D :
, . Informacio disponible per a realitzar propostes
I'ocupabilitat de les persones graduades. de millora:

> Integren la perspectiva de grups d’interes:

alumni i empreses i organitzacions que -

contracten persones graduades.

> Busquen oferir un diagnostic de |'adequacio

de la formacio universitaria per a les _- - @@
. e . universitari
trajectories professionals de les persones forr
graduades.
. « o7 . Enquesta als
> Posen a disposicio de la comunitat ocupadors

% Fundacio "la Caixa”

universitaria informacié que faciliti fer
propostes de millora de les titulacions.



ocupadors Enquesta al Col-lectiu Ocupador
AQU CATALUNYA

Ij Enquesta triennal (des de 2014): actualment en la 3a edicié
32.000 empreses i organitzacions enquestades = 2.900 respostes

@ Opinid sobre la formacio de les persones graduades recentment que contracten: centrada en la titulacid
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Lol 17 ambits educatius amb competencies especifiques (+ enquesta general amb competéncies transversals)
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AQU CATALUNYA

Ambits educatius de 'enquesta: Comunicacié

Economia i
Empresa

Biociéncies

-
Subambits analitzats:

Ocupadors

Comunicacié Audiovisual
Periodisme
Publicitat i Relacions Publiques

\

14 I
sectors
més! Informes >

|

S’analitzen dades basiques i de les
enquestes de Satisfaccio, Insercio

Laboral (relacionades amb
'ocupabilitat) i Ocupadors d’aquests
subambits

ia
per a la Qualitat
del Sistema Universitar
de Catalunya
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Dades basiques de les titulacions

DADES BASIQUES DE LES TITULACIONS:
- Oferta i demanda
- Matricules per sexe biologic
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‘.' Oferta i demanda de places de grau en I'ambit de la
TAQU CATALUNYA Comunicacio

Places publiques ofertes i demandades, i proporcio demanda/oferta (%)
en 'ambit de la Comunicacio (2021/22)

660 995

Comunicacio Audiovisual ® @  (150,8%) La demanda de

places
aces ofertades Y i
Periodisme 4%5 6%6 (147,3%) N e pUbIIques
@ Places demandades
\ra opeié Juny supera amb
escreix I'oferta
L 435 824
Publicitat i RP @ O (189.4%)
400 600 800 1000

Nombre de places




' Matricules i sexe biologic

AQU CATALUNY
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duniversitats

Evolucio del percentatge de matricules de dones als graus de 'ambit de

. Taula 1. Agrupacio dels subambits de
Comunicacio

coneixement segons la distribucio

100 per sexe
90 % dones
80 L 6,9 Grau de desequilibri matriculades
| 2 =2 7o
70 72, 66,9 7 Molt feminizat >75%
—
o 6o 962:9 61,6 611 53?34 652 622 62,4 - |
' 531 59,7 60,5 ! 4.6 58 6 59,9 Feminizat 61-75%
50 hd 532 %33 o3 54, >4 N _
Equilibrat 41-60%
40
Masculinitzat 26-40%
30
-0 Molt masculinitzat <26%
10
o Son graus feminitzats, segons els

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 criteris de Soler Julve (2022)

Comunicacid Audiovisual Periodisme M Publicitati RP # Total SUC

Challenge 2 (Prof. Pavlik): Diversity,
Equity and Inclusion — Progress
towards gender equity?



AQU CATALUNYA

| k.' Enquesta de Satisfaccio

‘ ENQUESTA DE SATISFACCIO
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AQU CATALUNYA

Enquesta de Satisfaccio (2018-2020)

> S’analitza la satisfaccio global de Subambit Poblacié | Mostra I::;oi(taa ﬁ::,z:m
les persones graduades amb la Comunicacié Audiovisual | 2.008 554 27,6% 3,5%
titulacio i la satisfaccio amb beriodisme 1723 349 20,3% 4,7%
aspectes de l’EXperiénCia Publicitat i Relacions
educativa relacionats amb Pabliques 1.988 456 22,9% 0%

I'ocupabilitat.

Satisfaccio global amb els graus en 'ambit de Comunicacio

que el global del SUC

|
Publicitat i Relacions Publiques 6,73 ' Les persones graduades en
: I’ambit de la Comunicacio
Periodisme I estan lleugerament menys
s satisfetes amb la titulacié
Comunicacié Audiovisual 6,63 I
|
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Enquesta de Satisfaccio (2018-2020)

Satisfaccio amb les practiques externes i el treball de fi de grau de les
persones graduades en 'ambit de Comunicacio

Les practiques externes

m’han permeés aplicar coneixements : Les persones graduades en
adquirits durant la titulacio " . > . . . s
Periodisme i Comunicacio

Audiovisual estan

especialment satisfetes

e orat i eemmt , amb les practiques externs
per consolidar les competéncies I el TFG, respectivament

de la titulacio

. Comunicacio Audiovisual . Periodisme

. Publicitat i Relacions Publiques . suc
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q !' Enquesta d’Insercio Laboral

AQU CATALUNYA

‘ ENQUESTA D’INSERCIO LABORAL
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Enquesta d’Insercié Laboral (2020)

Treball de camp el 2020: es

pregunta per la situacio

Subambit Poblacié Mostra | Taxa de resposta | Error mostral
Comunicacié Audiovisual 596 311 52,2% 3,8%
Periodisme 536 260 48,5% 4,4%
Publicitat i Relacions Publiques 578 238 41,2% 4,9%

laboral al febrer de 2020,

Evolucio de la taxa d'ocupacio de les persones graduades en 'ambit de

Comunicacio
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76
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40

2005 2008

2017

Comunicacié Audiovisual
Periodisme

Publicitat i Relacions Publiques

suc

2020

per evitar l'efecte COVID-
19.

Bona taxa d’ocupacio de
Publicitat i RP (92,3%). Més

baixa que el global del SUC
(90,2%) pel que fa a Periodisme
(86,4%) i Comunicacio
Audiovisual (83,1%)
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Percentatge de persones que fan funcions especifiques de
la titulacio en un lloc de feina on el titol és un requisit en
'ambit de Comunicaci6

100
90
80
70 67,3 656
61,8
60 — ﬂ2,3 | — 58,6

50

40

40,4 41 35,7 40,9
29,3 35
30 ’
20 Comunicacid Audiovisual
Periodisme
10 == Publicitat i Relacions Publiques
s sSUC
6]
2005 2008 20M 2014 2017 2020

Enquesta d’Insercié Laboral (2020)

Percentatge de persones que fan funcions especifiques,

independentment de la titulacio requerida (2020)

Subambit % n
Comunicacié Audiovisual 66,2 177
Periodisme 69,8 170
Publicitat i Relacions Publiques 78,2 205
SUC 75,0 10.249

El percentatge de persones

realitzant funcions especifiques
en Comunicacioé Audiovisual i

Periodisme és significativament
més baix que el percentatge
global del SUC.

ES——————

13



Al

AQU CATALUNYA

Enquesta d’Insercid Laboral (2020)

Salaris mensuals bruts de les persones graduades en 'ambit de Comunicacio (2020)

Comunicacié Audiovisual 36,8%

Periodisme

g
=
]

<1.000€

Entre 1.000 i 2.000€

. >2.000€

Publicitat i Relacions Publiques 39,8%

sucC 32,2%

0% 25% 50% 75% 100%

Tipus de contracte de les persones graduades en 'ambit de Comunicacio (2020)

Comunicacié Audiovisual 42 5% 15,1%

Fi
Periodisme 56,1% 9.6% _ . ix/a
Autdonom/a
. Temporal
Publicitat i Relacions Publiques 69,8% 9,4%- . Becari/aria
. Sense contracte

SuUC 56,3% 8,1%

0% 25% 50% 75% 100%
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' Enquesta al Col:lectiu Ocupador

NYA

Ocupadors

‘ ENQUESTA AL COL-LECTIU OCUPADOR

15



AQU CATALUNYA

Ocupadors contractacio
Subambit Mostra (contracten
persones graduades)
Comunicacié Audiovisual 20 51
Periodisme 32 28
Publicitat i Relacions Publiques 34 41
Total 86 120

Entitats que han tingut dificultats en la contractacio
de persones graduades en l'ambit de Comunicaci

Si .
Infermeria
No TIC
Medicina
Oficines de Farmacia
Dret
399, Enginyeries de la Produccio
Turisme
Titulacions sense sector assignat
Col-lectiu de Mestres
61% N Disseny
Economia i Empresa
Construccié
Psicologia
Humanitats
Comunicacio
Biociencies
Advocacia

Pedagogia

20%

Mostra (acullen estudiants)

Global =54%

S

30% 40% 50% 60% 70%
% d'entitats ocupadores amb dificultats en la contractacié.

Comparativa de les entitats amb dificultats en la contractacio,
per sectors inclosos en l'enquesta al col-lectiu ocupador

80%

Enquesta al Col-lectiu Ocupador: Dificultats en la

El percentatge de les
empreses/organitzacions
que contracten persones
graduades en I'ambit de
la Comunicacid i que
reporten dificultats en la
contractacio és
relativament baix.
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Dificultats per contractar els perfils adequats en 'ambit de Comunicacio

Resposta n Percentatge

Manca de persones titulades amb les competencies necessaries 24 7l

per al lloc de treball
Manca de persones titulades en aquest ambit
No acceptacio del salari

Altres motius

v oo o0

Recursos limitats per donar a coneixer adequadament les ofertes
de treball

Sense disponibilitat de mobilitat geografica 2

No acceptacio de la tipologia de jornada laboral 1

24
18
18
15

® e ., i
Dificultats en la contractacid: motius

El motiu principal de les
dificultats en la contractacio:
la manca de persones amb les
competéncies necessaries. Els
ocupadors troben a faltar:
analisi de dades, creativitat i
expressio escrita.

17
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Ocupadors

Competencies amb més marge de millora

Competeéncies que haurien de millorar les persones graduades en l'ambit de

Comunicacio

Comunicacio
Audiovisual

Publicitat i
Relacions

Publiques Periodisme

La competencia que més hauriende *
millorar les persones graduades
recentment de totes les titulacions de
I'ambit de Comunicacio és la capacitat i
habilitat per idear, planificar, dissenyar
i executar projectes comunicatius

Destaca la comunicacio persuasiva per
les persones graduades en Publicitat i
» RP

Competéncia (%) (%) (%)

Capacitat i habilitat per idear, planificar, dissenyar i [IN684 656 = 742
executar projectes comunicatius (des dels aspectes
técnics i de contingut fins als formals i estétics)

Capacitat per llegir i analitzar textos, dades, 52,6 46,9 35,5
estadistiques i documents especialitzats en qualsevol
tema rellevant

Capacitat i habilitat per exposar raonadament idees i 474 40,6 323
arguments (capacitats retoriques i domini de les
técnigues argumentals)

Capacitat d'ideacio, planificacio i execucio de 36 531 258
campanyes en I'ambit de la comunicacid persuasiva

Capacitat per comunicar de manera efectiva, tenint en 316 375 29,0
compte el context politic, econdmic i social

Capacitat d'ideacid, planificacio i gestid d'empreses de 36,8 25,0 22,6
comunicacio

Capacitat per a la creacié d'estructures, continguts i 26,3 12,5 258
estils en I'ambit de la comunicacio periodistica

Coneixement de les técniques d'investigacio rellevants 10,5 15,6 19,4
en I'ambit de la comunicacio, tant a escala professional
com académica

Coneixement de I'ética i la deontologia professional 10,5 15,6 12,9

Els ocupadors estan satisfets amb les
competéencies de les persones graduades
recentment:
Comunicacio Audiovisual: 7
Periodisme: 7,4
Publicitat i RP: 7,4
Global Ocupadors: 7,2

18



Competencies més treballades durant el periode de

AQUCATALUNYA ~ Ocupadors practiques

Competéncies més treballades en el periode de practiques

Competéncia

Capacitat i habilitat per idear, planificar, dissenyar i executar
projectes comunicatius (des dels aspectes técnics i de
contingut fins als formals i estétics)

Capacitat per llegir i analitzar textos, dades, estadistiques i
documents especialitzats en qualsevol tema rellevant

Capacitat i habilitat per exposar raonadament idees i
arguments (capacitats retoriques i domini de les técniques
argumentals)

Capacitat d'ideacid, planificacio i execucido de campanyes en
'ambit de la comunicacio persuasiva

Capacitat per comunicar de manera efectiva, tenint en
compte el context politic, econdmic i social

Capacitat d'ideacid, planificacié i gestio d'empreses de
comunicacié

Capacitat per a la creacio d'estructures, continguts i estils en
I'ambit de la comunicacio periodistica

Coneixement de les técnigues d'investigacié rellevants en
I'ambit de la comunicacié, tant a escala professional com
académica

Coneixement de I'ética i la deontologia professional

Percentatge
(estudiants)

65,8

45,0

34,2

35,0

39,2

17,5

30,0

15,8

16,7

AL
B
Les competencies qgue més

s’han treballat durant el periode

de practigues son aquelles que

més marge de millora tenen en

les persones graduades

recentment.

19



Competencies més treballades durant el periode de
AQUCATALUNYA  Ocupadors p ra ctiques

Competencies més treballades en el periode de practiques i aquelles que més
han de millorar les persones graduades recentment

Percentatge Percentatge
Competéncia (graduats/ades) (estudiants)
Capacitat i habilitat per idear, planificar, dissenyar i executar 69,5 65,8 BH
projectes comunicatius (des dels aspectes técnics i de B
contingut fins als formals i estétics) LeS com peténCieS q ue méS
Capacitat per llegir i analitzar textos, dades, estadistiquesi 439 45,0 ) ’
documents especialitzats en qualsevol tema rellevant S han treba”at dura nt eI perIOde
Capacitat i habilitat per exposar racnadament idees i 39,0 34,2 de praCthueS son aq uelles que

arguments (capacitats retériques i domini de les técnigues
argumentals)

més marge de millora tenen en

Capacitat d'ideacio, planificacié | execucié de campanyesen 37,8 35,0 les persones grad uades
I'ambit de la comunicacio persuasiva recentment. Suggereix Ia

Capacitat per comunicar de manera efectiva, tenint en 329 39,2

compte el context politic, econdmic i social idoneitat de IeS practhues

Capacitat d'ideacid, planificacié i gestié d'empreses de 26,8 17,5 externes com a element

comunicacié ) o .
fonamental de I'experiéncia

Capacitat per a la creacio d'estructures, continguts i estilsen 20,7 30,0 .

I'ambit de la comunicacié periodistica formativa.

Coneixement de les técniques d'investigacio rellevants en 159 15,8

I'ambit de la comunicacié, tant a escala professional com

académica

Coneixement de |'ética i la deontologia professional 13,4 16,7



Rl Prospectiva

AQU CATALUNYA Ocupadors

L PR | B i I

Competéncies que adquiriran més importancia en el sector de la comunicacié (paraules

clau més freqiients) Pel que fa a les TIC, els ocupadors

destaquen:
itz - Coneixement d’eines digitals per crear
C.relatl itat continguts de forma rapida
Xarxes SQcClals nivell avangat) - Adaptacio al mon digital
Ana“Sl de dadeS - SEO (Search Engine Optimization)

Comunicacio persuasiva
Marqueting digital
Challenge 3 & 4: The Foundation &
Storytelling across Modalities (Prof.
Pavlik). Writing is changing: new formats

ﬁ

Nous formats

21



' Conclusions

AQU CATALUNYA

> Les titulacions en I'ambit de Comunicacié son veritablement populars. No
obstant aixo, la satisfaccio i insercid laboral de les persones graduades en aquest
ambit —amb I'excepcid de Publicitat i RP — soén significativament més baixes que
el global del sistema universitari catala.

> Les competencies que més s’han de reforcar, segons el col-lectiu ocupador, sén a

grans trets les mateixes que a l'edicié anterior: 2022
e Capacitat per idear, planificar, dissenyar i executar projectes comunicatius. :"ﬁi"(l';sofgg'?gg”pxg%
e (Capacitat per exposar raonadament idees i arguments. PER A PERIODISTES

e (Capacitat per llegir i analitzar textos i dades

> El col-lectiu ocupador també destaca la importancia de les habilitats vinculades
amb les TIC (digitalitzacio, xarxes socials, analisi del transit web) i 'analitica de
dades. Challenge 1 (Prof. Pavlik): Digital Disruption. —

> Les practigues externes estan ben enfocades: hi ha un conjunt de competencies
gue es poden adquirir de manera efectiva al lloc de treball, complementant Ia
formacio impartida a les universitats.

22



| € www.aqu.cat € @aqucatalunya
AQU CATALUNYA

Moltes gracies!

Per a qualsevol pregunta o suggeriment:

coneixement@aqu.cat

#OcupaComunicacid

El copyright d’aquesta presentacié (en format paper i electronic) pertany a I’Agéncia per a la Qualitat del Sistema Universitari de Catalunya. Qualsevol reproduccio, distribucid, transformacioé o
presentacio, total o parcial, del seu contingut requereix |'autoritzacié expressa i per escrit d’AQU Catalunya, ila referéncia a AQU Catalunya com a font d’informacié.
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